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Comunicar con claridad los propési-
tos, las estrategias y las acciones que
implican los proyectos arquitecténicos
y de disefio urbano en todas sus fases,
es fundamental para acercar la posibi-
lidad de su real desarrollo y ejecucion,
ademas que puede incidir notablemente
para elevar la pertinencia, la construc-
cion de confianza, la apropiaciony la
prestacion de beneficios a los grupos
humanos implicados.

Para esto, es importante tener en
cuenta, que no es Unicamente con los
profesionales de la arquitectura o de
disciplinas afines, con quienes se debe
compartir y discutir de manera cons-
tructiva, con el proposito de configurar y
dar a conocer las caracteristicas de las
soluciones que plantean los proyectos,
sino y, sobre todo, con las comunidades
relacionadas en el desarrollo de éstos,
en funcion de sus necesidades

y problematicas.

Con base en este razonamiento, se
hace pertinente formular y disefiar la
estructura de un sistema de herramien-
tas presentado como documento que
sirva de guia a profesionales y estu-
diantes de arquitectura de la ciudad de
Medellin, en la tarea de determinar de
manera reflexiva, la implementacion de
estrategias que permitan la comunica-
cién de proyectos mediante lenguajes
que resulten accesibles y comunes
para publicos no familiarizados con
las maneras técnicas y especializadas
de la expresion y la representacion
arquitectonica. Dicha guia se constru-
ye a partir de la sintesis de practicas
que, en el marco de principios éticos,
se considera que conjugan de manera
asertiva el poder comunicativo de la
imagen y la capacidad que tiene la
narrativa para generar vinculos entre
las personas, identificadas mediante
un analisis critico de casos de estudio
relacionados no solo con la arquitectura

y el urbanismo, sino también, con algunos criterios alternativos que se incorporan
desde otros ambitos profesionales, como la publicidad, el marketing, el periodismo

y la comunicacion visual. Y que finalmente propone su instrumentalizacion,

a través de la correlacion entre los criterios aplicables identificados y algunas
experiencias traidas desde la memoria personal del autor, a partir de su perspectiva
como arquitecto en proceso de formacion continua y permanente, en favor de un me-
jor acercamiento con personas no arquitectas, mediante practicas comunicativas que
busquen lograr mayores puntos de contacto e intensificar el relacionamiento

entre sus diferentes miradas, tanto en lo profesional como en lo humano.

Cabe advertir, que probablemente existen aspectos concernientes a lo netamente
disciplinar de la arquitectura, que habitualmente puedan generar poco o ningun interés
para las personas no arquitectas, o que simplemente, pueden tratarse en ocasiones,
aspectos profundamente tedricos o técnicos que solo cabe discutir entre los
especialistas implicados, como puede ser el caso de las especificaciones técnicas
de un equipamiento de salud o de un edificio de seguridad gubernamental. Aun asi,
concebir y desarrollar ejercicios comunicativos que de manera estratégica
pretendan “incluir en la conversacion” a dichas personas, puede ser también un
vehiculo para contribuir con el conocimiento, la apropiacién y promocién de la
cultura arquitectdnica, y que sus mensajes puedan resonar para un publico mas
general, mediante elementos y caracteristicas del lenguaje comun. La naturaleza
de este tipo de practicas y las reflexiones que suscitan, son las que motivan y dan
sentido al planteamiento y desarrollo de la presente investigacion.
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s MOTIVACION Y OPORTUNIDAD

“Es fascinante que, como especie y como cultura, seamos brillantes
imaginando nuestra extincion, nuestro fin. Hacemos peliculas sobre como
seremos destruidos por zombis, bombas nucleares, enfermedades, robots,
i ] extraterrestres o pequefos gremlins (...) pero ;donde estan las historias sobre
f como cambiar las cosas, resolver el problema?”

iDibujar a mano vy leer historias!
iDibujar para contar historias!

W iDibujar para proyectar nuevas
i i g historias!
| 1 ] iDibujar por placer!

Observar y dibujar para cultivar
la curiosidad estética e intelectual.

- i Dibujar a mano alzada

'l para explorar, pensar, crear y expresar,
¥ ha sido una préctica personal,
académica y laboral constante,
desde la infanciay a lo largo
de toda la vida (ver Figuras 1y 2).

Rob Hopkins,
escritor y activista britanico,
en el documental francés Demain (Mafiana)’

[...] apelar a la capacidad
que tiene la tradicién

del relato oral y escrito
para generar impacto,
despertar emociones y
evocar memorias propias
de la identidad, en busca
de empatizar, de persuadir,
de hacer participes y

de generar sentido de
pertenencia en

las personas [...]
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Narrativa grafica para la promocién de soluciones a problemas.

Adaptada de COMFAMA. (2022, p.1Y 16). REPRESENTAR

Los componentes de la narrativa grafica
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Serie de componentes para representar la narrativa grafica==-1% ] |
Esquemas, dibujos, captura y edicién fotografica, guion, textos y composicion gréfica. | . NP Temeer
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PREGUNTAS ABIERTAS PARA REFLEXIONAR

Le Corbusier, Carta a Madame Meyer, 1925.
Tomado de Bordes, (2017), p.230.
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¢£Como se comunican los proyectos de
arquitectura en el contexto académi-
co de la ciudad de Medellin? ;Cémo
sucede en el ambito profesional?

¢Se practica una comunicacion de
manera diferenciada ante personas
NO arquitectas? ;Estan preparadas

las personas arquitectas para dejar de
hablar entre ellas mismas, y empezar
a comunicarse de manera asertiva con
personas NO arquitectas?

Examinar con una actitud que busque
resaltar lo que se considera potencial de
la manera en la que se propone comuni-
car (no especializada y con lenguaje de
narrativa gréfica), sin embargo, tomando
postura critica, pero sin grandilocuencia.
No simplemente emitiendo juicios, sino
mas bien planteando observaciones en
clave de pregunta: “;qué tal si esto se
usara, enfocara, potenciara de tal mane-
ra, en busca de tal cosa?”:

¢Cémo se comunica la arquitectura?

¢ Como se tiende a comunicar la arqui-
tectura en las 3 facultades de arqui-
tectura examinadas? ; Cémo sucede

en lo inmobiliario, en lo profesional
(local, nacional e internacional), en lo
editorial (papel y digital: revisar libros y
webs de arquitectura), en concursos, en
divulgacion alternativa (exposiciones,
podcast, redes sociales), en el marketing
(marcas), en la relacion con otros pro-
fesionales afines (disefiadores, artistas,
técnicos, normativos, sociales, comer-
ciales, administrativos...), en lo politico
(en campafia: promesas y logros)?

¢Como se propone que podria poten-
ciarse la comunicacién de proyectos de
arquitectura?:

¢Como hacer a la arquitectura mas
cercana a todos? Tal vez con menos
tecnicismos y lenguaje menos especia-
lizado. Relacionar en paralelo, lenguajes
técnicos con el lenguaje natural y coti-
diano de las personas. ;Cémo se define
la “asertividad™? ;Qué permite?

¢Por qué narrativa grafica como estra-
tegia? ¢De donde surge la idea (desde
lo personal)? ;Qué aspectos fueron
generando esta inquietud? ;Cémo
puede aplicarse? ;Qué puede permitir
esta practica?

Una vida cotidiana desarrollada de ma-
nera constante y desde temprana edad,
a través de la practica de la expresion
grafica con dibujos a mano alzada, y
del interés por la lectura textual y visual
(gréfica), y en consecuencia, por el
disefio editorial.

El poder comunicativo de la imagen:
Aprovechar el amplio entrenamiento de
los arquitectos en el uso de herramien-
tas y técnicas de expresion y edicion
gréfica. Encausar la capacidad que
tiene la narrativa para conectar con la
identidad de las personas. Conjugar
estos dos potenciales, en funcién de la
comunicacion asertiva de proyectos de
arquitectura.

Hay evidencia testimonial, de parte de

libreros de la ciudad de Medellin, Cali y
Bogota quienes indican que los lectores
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empezaron a darse cuenta desde hace algunos afios, que la narrativa grafica o el
coémic, no es un género o lenguaje menor. La narrativa grafica “no funciona solo con
jovenes... no discrimina edades. Le llega a un nifio que esta aprendiendo a leer o a un
adulto profesional. Esto hace que tenga un publico méas amplio que otros libros” [dice
librera calefia Aida Mercedes Zafra).

¢ Qué se pretende comunicar? ;Qué tipo de proyectos? ;Cuales proyectos? Ejemplos:
Ejercicios académicos, reales, construidos, propios, participaciones, ajenos cercanos,
ajenos locales, ajenos internacionales... ;Como y en qué fases de los proyectos es
idéneo implementar las estrategias planteadas, y en cuales puede no ser tan conve-
niente? Conviene relacionar fases de los proyectos, con las etapas de desarrollo de
los productos de la narrativa grafica, con el propdsito de identificar herramientas y
practicas de uso comun, o posibilidades de hacerlas transversales.

Cabe relacionar las estrategias provenientes de ambitos profesionales diferentes a la
arquitectura, en las que la narrativa grafica se ha usado para comunicar de manera
mas accesible, mensajes que en principio son presentados con complejidades que
alejan y confunden a quienes los reciben.

Usar también la narrativa grafica, como estrategia para contrarrestar la invisibilidad
que puede generar el hecho de estar inmersos en la actualidad, en medio de tanto
“ruido” informatico y de tan alta velocidad en la proliferacion de las comunicaciones
(inmediatez), con cantidades de datos inconmensurables (BIG DATA).

“La estrategia no se trata de ser mejor, sino de ser diferente: La estrategia emergente.
(En un vasto universo de convergencias)”: Alejandro Salazar Yusti en su libro La estra-
tegia emergente.

¢Coémo no perderse en un mar de ruido? ;Coémo encontrar un lugar, una voz? ; Cémo
darle valor e identidad a lo que se produce y comunica, con un enfoque divergente? Tal
vez con un lenguaje propio, que se haga familiar, que se desarrolle de manera natural
y orgénica... en mi caso particular, dibujar... estar en busca de “traducir” a dibujos y
esquemas y diagramas, lo que se observa, lo que se escucha, lo que se lee textual y
visualmente, lo que se siente... lo que se percibe... las lecciones recibidas de otros, lo
que se va aprendiendo... lo que se conversa...

Todo esto que se ha ido introduciendo a la mente a través de los sentidos, va siendo
fuente de nuevas preguntas, indicios y certezas temporales.

El discurso asertivo, como una conversacion horizontal y contextualizada. ;Cémo
estructurar el discurso? Empezando por examinar practicas de expertos, en lecturas,
conferencias y presentaciones de proyectos de arquitectura y de otras disciplinas,
en busca de pistas para mejores practicas. Entender la conferencia con interaccién
como otro producto para la divulgacién del proyecto de investigacion.

¢Relacion entre imagenes (presentacion) y discurso...?

Contexto: ;Qué tipo de conferencia es? ;Ambito? ¢Entidad? ;Hacia quiénes esta
dirigida? ¢ Presencial? ¢ Virtual? ;Solo en vivo? ;Queda alojada en alguna plataforma?
¢ Tiene algun parametro de presentacion? ; Tiempo? ;Preguntas? ;Propdsito general?

Proporciones, relaciones de cantidad y proporcién entre tipos de imagen (render,
fotografias, sketch, fotomontajes, collage, planimetrias, implementacién de BIM, texto,
videos, gifts, otros...).

¢ Qué se cuenta primero, qué después? ;Siempre se hace énfasis en lo mismo?

¢ Parece tener un guion? ;Narrativa? ;Conversacion abierta? ; Interviene un presenta-
dor? ;Solo al inicio? ;O en multiples oportunidades? ¢ Interviene el publico? ¢ Solo al
final? ¢ Durante?

¢Equipos de trabajo? ;Roles? ;Proyectos de caracter publico, privado, autoencargos?
¢Concursos? ;Investigaciones?

Se evidencia si durante el proceso de ideacion, disefio y construccion hubo: ;Comuni-
cacioén con la comunidad? ¢ Con cliente? ;Con dirigentes? ;Con otros profesionales?

¢En general el discurso y la presentacion tienen elementos entendibles por publico no
especializado?

Contar con la opinion y postura de otras personas frente a la comunicacion de la
arquitectura y frente a la idea de la narrativa grafica como estrategia de expresion
no especializada: A arquitectos y a no arquitectos. Puede alimentar la conversacion
con mas y nuevas preguntas, que a su vez generen nuevas reflexiones, inquietudes y
curiosidades en el lector.
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POSTURAS

Comunicar no solo los resultados o pro-
puestas finales de las ideas de proyecto
de arquitectura, sino y sobre todo, los
procesos que éstas implican. Mejor aun,
si sucede en tiempo real, porque puede
permitir la alimentacion que se genera
al compartirlos, ya sea por alguna critica
o aporte recibidos de parte de quienes
sean interlocutores, o también, por la
puesta a prueba de las ideas, situacion
que puede traer consigo el proceso de
presentacion, si este sucede mientras

el expositor se escucha y observa a si
mismo, de una manera atenta, reflexiva
y autocritica.

Abrir los proyectos, “desocultarlos”,
revelarlos, compartiendo ‘el detras de
camaras” de su realizacion, las reflexio-
nes que conllevan, declarando el detalle
de los propdsitos y argumentos de cada
decision que se va tomando (al menos
en parte), dejando de lado la actitud a
veces arrogante de “yo tengo la razon"y
“la Ultima palabra”, lo cual puede permitir
acercamientos entre personas arquitec-
tas y no arquitectas, que al interactuar
de una manera mas franca y directa
pueden contribuir al desarrollo de los
proyectos a partir de posturas informa-
das y argumentadas, y de propositos y
estrategias pertinentes con relacién a su
contexto, al tiempo que promueve entre
ellas, el conocimiento y experiencia de la
cultura arquitecténica.

Comunicar los procesos que implican
los proyectos de arquitectura a medida
que éstos van sucediendo (antes y
durante), a través de conversaciones
que puedan o no, desarrollarse en torno
a ideas e informaciones contenidas en
imagenes previamente concebidas, pero
cuyos alcances podrian potenciarse
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mediante la ilustraciéon complementaria
con dibujos realizados en el mismo mo-
mento de la interlocucion. Y en caso de
que dicha conversacién suceda a poste-
riori (después de desarrolladas las fases
del proceso) o que simplemente no haya
lugar a conversacion, su comunicacion
puede basarse en narraciones que se
potencien al darles un caracter grafico
mediante dibujos, esquemas, mapas,
diagramas u otros tipos de imagenes
ilustrativas.

Revelar los procesos
proyectuales a través
de conversaciones y
narraciones dibujadas.

Ambas estrategias (conversaciones
dibujadas y narraciones dibujadas)
pueden relacionarse con las practicas
propias de la narrativa gréafica, con

las que se pueden contar historias de
ficcion y de no ficcion, que a su vez,
pueden ser enriquecidas con elemen-
tos incorporados desde el marketing

y la publicidad, como también, desde
técnicas como el sketchnoting (toma de
notas con base en dibujos y bocetos),
el visual thinking (pensamiento visual),
el graphic recording (traduccion visual
del contenido de un evento en tiempo
real) y el video scribing (en el cual se
narra una historia mientras se explica
un determinado tema o idea a través de
textos, esquemas y dibujos sencillos),
entre otras.

¢ Por qué a través de conversaciones?
Porque implican un didlogo, es decir,
una comunicacién que es reciproca o de
doble via entre un minimo de dos per-
sonas o entidades, donde ambas partes
emiten al menos un mensaje cada

una, y que ademas, deberan estar en la
postura de escuchar, también al menos
en una oportunidad cada una. Este tipo
de interaccion puede también contribuir
para acercar a personas arquitectas

y no arquitectas, en torno a la cultura
arquitectonica.

MARCO TEORICO

De acuerdo con teorias y metodologias
basicas asociadas a la comunicacion,
“solo si tienes muy claro qué es lo que
quieres comunicar, en su Ultima esencia,
podras comunicarlo bien” (Feijéo, 2019,
p.30), por lo que no estara de mas decla-
rar, que es primordial para poder comu-
nicar de manera efectiva proyectos de
arquitectura, un conocimiento profundo
acerca de los propdsitos, las estrategias
y las acciones involucradas en los pro-
cesos de desarrollo de los mismos y, por
ende, los conceptos, hipdtesis, teorfas y
variables asociadas.

El medio de soporte acerca del cual se
realiza la exploracién inicial de la investi-
gacion, es el Trabajo de Grado, que habi-
tualmente se remite al disefio de un pro-
yecto arquitecténico. Luego, y a medida
que avanza el proceso, la mirada se ha
ido desplazando hacia la produccién de
algunos profesionales de la arquitectura,
el periodismo, la publicidad, el marketing
y la comunicacion visual que involucran
la narracion grafica de procesos de
disefio y sus resultados. Dado que no
es tan comun este tipo de practicas,

la observacion ha hecho un recorrido
que inicié en el dmbito local (Medellin),
pero que fue encontrando una mayor
variedad de ejemplos de interés en co-
lectivos, universidades y entidades que
funcionan desde Bogotd, y a partir de
alli, algunos casos con una coincidencia
de enfoque que puede ser muy util, en
amplios estudios tedricos y practicos

en el extranjero, particularmente con
autores en Estados Unidos y Espafia.
También se estudiaron conferencias,
ponencias y conversatorios realizados

a nivel nacional y latinoamericano,
fundamentalmente acerca de comuni-

cacion y divulgacion en arquitectura y
narrativa grafica documental, a través de
varios tipos de participacion: asistencia
presencial, virtual en tiempo real y virtual
asincronica.

La proyeccioén social de la produccion
académica y profesional en arquitectura,
se entiende como la responsabilidad
asumida, en relacion a la sociedad,

“a partir de temas como la vida comu-
nitaria, la participacion, la igualdad de
género y la sostenibilidad” (Montaner y
Muxi, 2011, p.1), que conlleven a plan-
tear actuaciones “fuera del consumo'y
de la especulacion de la industria de la
construccion y de la cultura” (Montaner
y Muxi, 2011, p.22), y que se aparten de
la instrumentalizacion de la “obsesion
arquitectonica de los personajes pode-
rosos y del endiosamiento de los arqui-
tectos que se han puesto a su servicio”
(Sudjic, 2007).

Una comunicacién asertiva de pro-
yectos académicos de arquitectura,

se soporta fundamentalmente en la
intencion y en el codigo del mensaje
que se transmite o se intercambia. Para
poner en practica el uso de dicho cédigo
o lenguaje, conviene situarse en un
lugar intermedio “tomando elementos
del lenguaje arquitectonico (lo técnico:
el dibujo y la imagen) y del natural (lo
popular, las historias, la tradicion oral,
las imagenes cotidianas), y potenciarlos
a partir de una mezcla basada en el len-
guaje grafico (punto de contacto entre
el entendimiento técnico y el general).”
(Sainz, 1985). Y ademds, a la hora de
comunicarse con las comunidades, es
fundamental proporcionarles contexto:
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[..] determinar un acuerdo
comunicativo, es decir, debe
establecer el significado y la
perspectiva tecrica desde la
cual se entienden los conceptos
e ideas involucrados en el
trabajo; de tal manera, debe
conducir a claridades bajo las
cuales tanto el investigador
como el receptor de los
informes, ubiquen su mente

en sintonia y entiendan lo
mismo, evitando al maximo
interpretaciones, ambigtiedades
y equivocos. (Chavez, 2015,
p.109).

Y también procurar, que los elementos
del lenguaje que se practican, sean
comunes con el publico con el cual se
intercambian mensajes:

[..] dado que todos vemos de
distinto modo, podemos ver

el mismo dibujo y darle una
interpretacion diferente. Por
consiguiente, los dibujos que
empleamos para comunicar
informacién visual deben
representar objetos de tal forma
que sea comprensible para los
demas. A mayor abstraccion

en un dibujo, mayor sujecion a
las convenciones y al texto para
transmitir un mensaje o una
informacién. (Ching, 1999, p.11).

El poder comunicativo de la imagen:

“Para entender una imagen, el cerebro
trabaja mediante una aproximacion
simultanea, sintética y global, todas

las partes del conjunto se perciben y
se procesan a la vez, y se destila de
golpe el sentido del mensaje gréafico”’
(Jardi, 2012, p.130), por lo cual se hace
fundamental entender cémo articular
las imagenes para que, en su vision

de conjunto, el publico que percibe el mensaje, interprete
aquello que se le pretende comunicar. Cabe anotar que
dicho proceso que en principio se realiza con el fin de repre-
sentar, y cuya realizacion obliga un analisis y una reflexion
profunda, también puede constituirse finalmente, en un
efectivo método de estudio y por ende en una herramienta
de disefio.

La capacidad que tienen las historias para generar
vinculos
entre las personas:

El arte de inventar y contar relatos, trasladado a la comunica-
cioén, consiste en transmitir un mensaje en forma de relato,
aprovechando el poder que han demostrado tener a lo largo
de la historia humana y la efectividad probada en la actua-
lidad, al aplicarse en estrategias de marketing y publicidad,
tanto de manera oral como escrita y visual. Porque como
bien lo expone el licenciado en Comunicacién y Ciencias
politicas, y especialista en estrategias narrativas para disefia-
dores Guillaume Lamarre, en el video de presentacion de su
libro Storytelling como estrategia de comunicacion:

No se trata simplemente de contar una historia,
sino también de que ésta sea coherente en todo
momento [...] de poder entender qué permite que
una historia, sea una buena historia [...] de conocer
su anatomia, sus elementos, para captarlos,
comprenderlos y manejarlos de la manera mas
creativa posible, en funcién de los objetivos
trazados [..]. Depende de qué técnicas y ejercicios
de escritura tienen oportunidad de desarrollarse,
para poder entender asi, como sacar el maximo
provecho del poder de las historias. (Editorial GG,
2019, Tm02s)

Se plantea entonces a manera de hipdtesis, que el poder
comunicativo de la imagen sumado a la capacidad que
tienen las historias para generar vinculos entre personas,
grupos y comunidades, constituye una combinacion, con
todo el potencial para permitir que los mensajes logren
los propésitos deseados, al momento de ser transmitidos
o intercambiados. Todo esto, en funcion de comunicar de
manera asertiva ideas de proyecto de arquitectura y de
diseno urbano, incluso a personas no familiarizadas con
el lenguaje especializado, con el que usualmente éstas son
expresadas.
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Libro > Tres horizontes / Lina Flérez y Pablo Pérez “Altais”
Examinar, observar, explorar, leer...

Tipo de soporte Tipo de Temadtica

o referencia tematica

Serie de imagenes relacionadas con el libro Tres Horizontes
Cubierta, paginas interiores, presentacion en eventos.
Tomado de Flérez y Pérez, (2021).

[ Muestra de un caso de estudio ]

Tipo de documento Afo

Formato: 165mm x 230mm

Materialidad: Papel ecoldgico y catén craft
Color: Interior a 3 tintas. Cubierta a 2 tintas
Técnicas de expresion: Dibujo a mano con
contornos de tinta negra. Color y texturas
aplicadas por medios digitales.

Estructura: 3 historias de vida, cada una en
un capitulo. Epilogo.

Voz narrativa: Cada personaje asume la voz
en su respectiva historia.

mediante esquemas y dibujos
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CONTE X TR FARSE
T = Notas acerca del libro Tres Horizontes.

Dibujos y esquemas con grafito y resaltador amarillo sobre libreta de papel opalina.

proyectos para NO arquitectes

Combinacién de vifietas, globos de texto,
textos indicativos, dibujo de personajes,
espacios urbanos, imagenes generales y

mapas de la ciudad de Medellin.

CONCLUSIONES
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proyectos para NO arquitectes

El germen de la idea para esta investi-
gacion, antes de ser enmarcada de una
manera mas concreta, era simplemen-
te una exploracion de los puntos de
contacto entre la expresion del dibujo
a mano alzada para la representacion
de los proyectos de arquitectura y los
lenguajes de la narrativa en general,
intuyendo, que podrian efectivamente
encontrarse, en el campo del disefio
editorial, es decir, basicamente a través
de publicaciones de papel.

Y viéndolo ahora en retrospectiva, es
grato sorprenderse al caer en cuenta,
que desde el inicio de este recorrido, los
caminos conducen y atraen hacia cam-
pos que tal vez en el pasado tuvieron
relaciones “parentales” con la arqui-
tectura, pero que sin embargo, ahora
corresponden a disciplinas que pueden
ser complementarias, pero considera-
blemente diferentes. Esto ha permitido ir
ampliando la mirada, en particular, para
la busqueda de relaciones transversales,
lo que muy pronto ha llevado a caer en
cuenta, que la relacion con la imagen, su
discurso y el uso de su potencial comu-
nicativo, es una practica fundamental,
compartida en multiples contextos,
entre la arquitectura y el disefio grafico,
la publicidad, el periodismo visual, la
narrativa grafica, y en general, con el
ejercicio de profesiones y oficios que
involucran la comunicacién visual como
su motor.

Reflexionar individualmente al estudiar
teorias y conceptos relacionados, hizo
que empezara a ser notoria la falta de

un aspecto crucial, y era el de poder

evidenciar y declarar, cual podria ser

el propdsito fundamental por alcanzar,
con la busqueda de dichos puntos de
contacto. De lo que empezd a emer-

ger, precisamente al compartir dichas
reflexiones con asesores, compafieros y
otras personas del entorno, que por ob-
vio que pudiera parecer, la tarea basica y
comun para todos estos, es comunicar.

Pero, comunicar con ;qué particulari-
dades o enfoques?, ;para qué?, y ;para
quién?

Alli entran en juego aspectos como la
mision y la vision de la Universidad, que
declara que, formando profesionales

de la arquitectura, procura y espera que
sean éstos con su actuar, motores de
bienestar social, lo que inspira a enfocar
propositos con relacién a aprovechar la
oportunidad del trabajo de grado, como
vehiculo para posibilitar la solucién de
problemas reales y relevantes, desde
las posibilidades de la profesion y la
academia. Que traido a este contexto, es
oportuno referirlo a resolver problemas
de comunicacion de ideas de proyecto
en arquitectura, y que relacionado con
el germen de la idea de investigacion,
conlleva a conjugarlo con la narrativa, la
imagen, el disefio editorial y la expre-
sion del dibujo a mano alzada, lo que
resulta confluyendo para fijar rumbo
hacia las practicas comunicativas del
narrar y conversar a través de imagenes
dibujadas de manera secuencial, como
eje tematico y metodoldgico, en favor
de compartir y optimizar no solo los
resultados, sino también los procesos
de la ideacién arquitecténica.

Inspira también, entender que la narrativa grafica de ficcion y no ficcion, al haber de-
mostrado ser una puerta de entrada efectiva para tareas sociales tan complejas como
la promocion de lectura entre publicos de diversas edades y en diferentes culturas,
puede también permitir oportunidades para promover el conocimiento y la cultura
arquitectonica escrita con imagenes, entre personas arquitectas y no arquitectas,
buscando hacerla mas visible, accesible y participativa, a la vez que puede procurar
acercamientos entre ellas, desde lo profesional y lo humano.

Se considera entonces, con relacion a las preguntas y objetivos de la investigacion,
que mas que hallar respuestas cerradas y absolutas, se encuentran “‘caminos de
frontera” entre diversas disciplinas, que inspiran y proveen vastas posibilidades para
nuevas exploraciones y descubrimientos. Sin embargo, cabe hacerse la puesta en
consideracion de los resultados, a través de la propuesta de una serie de ejercicios
editoriales, que a partir del lenguaje de la narrativa grafica, enuncien herramientas para
comunicar ideas de proyecto de arquitectura, y ademas sugieran algunos modos de
uso que ojald inciten la adaptacion propia de muchos otros, a la vez que se constitu-
yan en accion de prueba y prototipo de una publicacion que las contiene y presenta.
Dicho prototipo se estructura mediante una sintesis de posturas tedricas a manera de
ensayo, complementadas con pequefias “capsulas” de opinidn extraidas de algunas
conversaciones directas e indirectas, y soportadas e instrumentalizadas gracias a refe-
rencias graficas y metodoldgicas que fueron identificadas y asumidas como resultado
del andlisis de una seleccion de estudios de caso de multiples disciplinas, y valiéndose
de una categorizacion, que logra relacionar aspectos de la ideacion y representacion
arquitectonica con caracteristicas propias de la narracion grafica, y que se expresan

a través de la practica de un lenguaje comun y accesible, incluso para personas no
familiarizadas con el lenguaje arquitecténico especializado.

Dichos ejercicios, se presentan a través de una serie de productos fisicos (Cartilla,
postales, fanzines, ademds del mismo libro de grado y demés elementos gréficos para
la instalacion de la muestra de grado), y virtuales (presentacion digital de apoyo para la
ponencia de sustentacion, versiones digitales de la cartilla, libro y fanzines).

Tener en cuenta que, todos los seres humanos han aprendido antes a dibujar que

a escribir, y que incluso, es sabido que la humanidad inventé antes la pintura que la
escritura, puede llevarnos a entender, que gracias a la proliferacion actual de memes,
stickers y emoticones, parece iniciar una época en que de nuevo nos comunicamos
sobre todo visualmente. Esperemos entonces, que desde la reflexion y la actuacion
de la arquitectura, se logre aprovechar todo el potencial de posibilidades que puede
permitir, el estudio de la comunicacién asertiva con imagenes.

Por parte del autor, se declara la intencion, de continuar explorando y aprendiendo
a través de ejercicios editoriales que ojala conduzcan a la construccion conjunta de
proyectos narrados. De PROYECTOS CONVERSADOS.
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